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Diplom-Wirtschaftsingenieur (FH) 

 

Womit beschäftige ich mich den ganzen Tag? 

 

 Konzeptionelles Marketing / Online Marketing  

 Webentwicklung 

 Webanalyse 

 SEO 

 Social Media  



 

Worum es in diesem Vortrag nicht geht. 

 
 
Datenschutz bei Facebook. 

Sinn- und Unsinn von Facebook. 

Wie lege ich eine FanPage an. 

Was muss ich juristisch dabei beachten. 

 

Dazu kann ich gerne im persönlichen Gespräch auf direkte 

Probleme eingehen. 

 



 

Worum es in diesem Vortrag nicht geht. 

 
 
Datenschutz bei Facebook. 

Sinn- und Unsinn von Facebook. 

Wie lege ich eine FanPage an. 

Was muss ich juristisch dabei beachten. 

 

Dazu kann ich gerne im persönlichen Gespräch auf direkte 

Probleme eingehen. 

 



 

Was ist denn die neue Chronik? 



 

Die alte Darstellung. Beispiel 1. 

 
 



 

Die alte Darstellung. Beispiel 2. 

 
 



 

Die NEUE Chronik. Ein paar Beispiele. 

 
 



 

Was sofort auffällt. 

 
 

*Facebookmarketing.de von Philipp Roth & Jens Wiese  
  Creative Commons Lizenz (CC-BY-NC-ND 3.0 DE). 



 

Der Unterschied? Die Optik! 

Damit könnte der Vortrag schon enden, wenn da nicht die Details wären. 
 
 



 

Detail 1: Die Willkommensseite/ Fan Gate. 

Vorteile einer Willkommensseite: 

 

1. Individuelle Gestaltung (Anpassung an CI /CD der Marke) 

2. Einbindung eigener Daten (Produkte, Shop, etc.) 

3. Kundenbindungsmöglichkeit. 

3. Einstieg über Gewinnspiel. 

4. Unterscheidung zwischen Neu-Fan und Alt-Fan möglich. 

5. Redaktionelle Inhalte. 

6. Call-To-Action möglich (Handlungsaufforderung). 

 

So sah das aus… 



 

…die alte Willkommensseite/ Fan Gate. 



 

…und die Neue. Wo ist die denn? 



 

Detail 2: Die Tabs/ Apps. 

1. Aktuell kein Standardreiter mehr festlegbar. 

2. Sichtbar sind dabei immer die ersten vier Tabs (2-4 einstellbar). 

3. Die anderen Tabs sind sehr versteckt. 



 

Detail 3: Das Neue Coverfoto! 

Groß, größer, besser…  

 

…aber: Nicht alles ist erlaubt! 

 

Die Regeln für das Coverbild: 

Idealmaß: 851x315 Pixel (aktuell wird noch sehr stark komprimiert!) 

 

Verboten ist: 

 Preis- und Kaufinformationen 

 Kontaktmöglichkeiten jeglicher Art 

 Referenzen zu Facebookelementen 

 Handlungsaufforderungen 

 

 



 

Detail 4: Die eigentliche Chronik 

Neue Darstellung in einer 50:50 Teilung. 

 

Feststehende Features (Oben Rechts), gebündelt und moderierbar.   

• Gefällt mir 

• Freunde 

• Beiträge anderer Nutzer 

• Beiträge meiner Freunde 

 

Einstellungsmöglichkeiten für Einträge 

 Höhepunkte 

 Oben anheften (bis zu 7 Tage) 

 Hervorheben (Doppelte Breite) 

 

Ewig scrollbare Timeline. 

 

 



 

Detail 4: Die eigentliche Chronik 



 

Detail 4: Die eigentliche Chronik 



 

Detail 4: Die eigentliche Chronik 



 

Detail 5: Direkte Nachrichten! 

Fanpage kann direkt angeschrieben werden (kann deaktiviert werden). 

 

Identischer Ablauf wie im privaten Profil, aber 

 kein Anschreiben der Fans möglich (SPAM). 

 

 

 

 

 

 

 



 

Detail 6: Statistiken (Insight) 

Eine abgespeckte Version der Statistik ist auch für die FANS sichtbar! 

Ein Klick auf den „Gefällt mir“ Tab verrät mehr: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Fazit Frontend 

Neue Optik mit mehr gestalterischem Freiraum. 

 

Animation noch mehr Informationen (auch in die Vergangenheit) 

einzupflegen. 

 

Aktuell Probleme bei der Einbindung der Apps / Tabs. 

 

 

 

 



 

Detail 7: Das Adminpanel 

Schnelle kompakte Übersicht für jeden Admin. 

(Interaktion, Insight, Nachrichten) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Detail 7: Das Aktivitätenprotokoll 

Leicht und schnelle Bearbeitung aller Beiträge. 

Filtermöglichkeiten (inklusive Spamfilter). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Fazit 2: Erzähl die Geschichte Deiner Firma! 

Was gehört in meine Chronik? 

 

Wann beginne ich die Geschichte? 

 

Welche Informationen sind wichtig für die Nutzer? 

 

Welche Informationen sind wichtig für das eigene Unternehmen? 

 

Was ist mit kritischen Punkten in der Unternehmensgeschichte ? 

 

Wie bereite ich diese Informationen auf? 

 

 

 

 

 



 

Juristischer Ausflug. 

. 

 
 

Achtung. Keine Rechtsberatung, aber trotzdem wichtig! 

 

Bilder nicht ohne Einwilligung der Urheber verwenden.  

 

Bilder nicht ohne Einwilligung der darauf abgebildeten Personen 

verwenden. 

 

Stockarchivbilder nicht ohne Rückfrage beim Stockarchiv nutzen. Die 

Lizenzbedingungen der Stockarchive erlauben es nicht 

Unterlizenzen an den Bildern einzuräumen. 

 

Das gleiche wie bei Stockarchiven gilt für Bilder unter  

 Creative-Commons-Lizenzen.  

 



 

Und wie kann ich jetzt schon umstellen? 

www.facebook.com/about/pages/ 

 

Photoshopvorlage 

allfacebook.de/pages/timeline-psd 

 

Facebook-PDF 

http://bit.ly/Facebook-Fanpage-Tipps 

 

Coverbild-Generator 

http://bit.ly/Faceboo-Coverbild-Generator 



 

Geschafft! 
Noch Fragen? Ich stehe gerne zur Verfügung. 

Ich danke für die Aufmerksamkeit. Gerne beantworte ich Fragen in der  
großen Runde oder gleich bei einem kühlen Getränk. 
 
Wer erst morgen Fragen hat: 
  
 wagner@mi-service.de   
 mi-service.de 
 twitter.com/miservice 
 facebook.de/ThomasWagnerLeipzig 
  
 


